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Modultitel

Modulcode

Marketingmodelle, -methoden und -strategien AEF-agr063

Modulverantwortliche(r)

Prof. Dr. Ulrich Orth

Veranstalter

Institut far Agrarokonomie - Agribusiness und Food Marketing

Prufungsamt Agrar- und Erndhrungswissenschaftliche Fakultat

Fakultat

Agrar- und Ernahrungswissenschaftliche Fakultat

Prifungsamt

Leistungspunkte 6
Bewertung Benotet
Dauer 1 Semester

Angebotshaufigkeit

Findet nur im Sommersemester statt

Arbeitsaufwand pro Leistungspunkt

30 Leistungspunkte

Arbeitsaufwand insgesamt

180 Stunden

Prasenzstudium

60 Stunden

Selbststudium

120 Stunden

Lehrsprache

Deutsch

Empfohlene Voraussetzung

Grundkenntnisse Marketing und Marktforschung, Befragungsmethoden
Kenntnisse multivariater Analysemethoden und SPSS werden empfohlen.

Modulveranstaltung(en)

Veranstaltungsart Lehrveranstaltungstitel Pflicht/Wahl SWS
Vorlesung Marketingmodelle, -methoden und -strategien Pflicht 2
Seminar Marketingmodelle, -methoden und -strategien Pflicht 2
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Prafung(en)
Prafungstitel Prafungsform [Bewertung [Pflicht/Wahl | Gewicht
Mundliche Prifung: Spezielle Themen des Agrar- | Mindlich Benotet Pflicht 50

und Erndhrungsmarketing

Seminarbeitrag: Beratung eines Unternehmens | Seminarleistung| Benotet Pflicht 50

Weitere Bemerkungen zu der/den Prifung(en)
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QANAAXADAABQOAAAABAAAAAAGAAAAABRMAAAABCQAAAAGEFAAAAAWBAAGAAAAAAIEAAAAB-
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Lehrinhalte

Vorlesung: Kauferverhalten und -psychologie im Agribusiness und der Erndhrungswirtschaft, Markenper-
sonlichkeit, Konsumentenpersonlichkeit und individuelle Unterschiede, Imagetransfer, IDIC-Modell des
Customer relationship management, Selbst-Konzept und MarkenwahlSeminar: Beratung eines Unterneh-
mens zu markt- und absatzwirtschaftlichen Fragen in angeleiteten Kleingruppen

Lernziele

Die Teilnehmer kennen spezielle markt- und absatzbezogene Probleme der Unternehmensfiihrung und —
beratung. Sie Uiben die Auswahl und Anwendung von Marketingmodellen und -methoden und kénnen kom-
plexe Zusammenhéange verstehen, einordnen und bewerten.Im Seminar zur Unternehmensfiihrung und —
beratung analysieren sie unter Anleitung fur einen Klienten aus der Wirtschaft markt- und absatzwirtschaft-
liche Probleme und erarbeiten gemeinsam praktikable Losungsvorschlage. Hierzu Uben sie das Anfertigen
und Prasentieren von Beratungsberichten

Literatur

Ausgewahlte Fachartikel in deutscher und englischer Sprache.

Weitere Angaben

45 Platze;

Anmeldung an den 5 Arbeitstagen der 1. Woche der 2. Prifungsperiode des Vorsemesters bitte tber OLAT
mit folgenden Angaben :

Matrikelummer

Name

Vorname

Angestrebter Abschluss

Studiengang

Fachsemester

stu-Email

Diejenigen Studierenden werden bevorzugt, deren Fachsemesterzahl sich durch Nichtzulassung verléangern
wirde. Die Benachrichtigung tber die Vergabe der Plétze erfolgt in der 2. Woche der 2. Prifungsperiode
des Vorsemesters per E-Mail an die stu-Email.

Die Annahme des Platzes durch Studierende erfolgt nur durch die Teilnahme an der ersten Lehrveranstal-
tung.

Interessenten, die keine Platzzusage erhalten haben, kénnen in der ersten Veranstaltung per Nachrtickver-
fahren einen Platz erhalten.
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Verwendung Pflicht/Wahl Fachsemester
Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Agrarékono-| Wahl 1-3
mie, (Version 2017)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Agrarékono-| Wahl 1-3
mie, (Version 2013)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Agraroko- | Wabhl 1-3
nomie und Agribusiness - Profilierung Agrarékonomie, (Version

2008)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Agrarékono-| Wahl 1-3
mie und Agribusiness - Profilierung Agribusiness, (Version 2008)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Agribusi- Wahl 1-3
ness, (Version 2017)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Agribusi- Wahl 1-3
ness, (Version 2013)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Nutzpflan- | Wahl 1-3
zenwissenschatften, (Version 2017)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Nutzpflan- | Wahl 1-3
zenwissenschaften, (Version 2013)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Nutzpflan- | Wahl 1-3
zenwissenschaften, (Version 2008)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Nutztierwis- | Wahl 1-3
senschaften, (Version 2017)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Nutztierwis- | Wahl 1-3
senschaften, (Version 2013)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Nutztierwis- | Wahl 1-3
senschaften, (Version 2008)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Umweltwis- | Wahl 1-3
senschaften, (Version 2017)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Umweltwis- | Wahl 1-3
senschaften, (Version 2013)

Master, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Umweltwis- | Wahl 1-3
senschaften, (Version 2008)

Master, 1-Fach, Dairy Science, (Version 2017) Wahl 1-3
Master, 1-Fach, Ernahrungs- und Lebensmittelwissenschaften, | Wahl 1-3
(Version 2013)

Master, 1-Fach, Erndhrungs- und Verbraucherékonomie, (Ver- | Wahl 1-3
sion 2017)

Master, 1-Fach, Ernahrungs- und Verbraucherékonomie, (Ver- | Wahl 1-3
sion 2013)

Master, 1-Fach, Okotrophologie, Fachrichtung Ernéhrungs- und | Wahl 1-3
Verbraucherdkonomie, (Version 2008)

Master, 1-Fach, Okotrophologie, Fachrichtung Ernéhrungswis- | Wahl 1-3
senschaften, (Version 2008)
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