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Prüfung(en) 
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Klausur: Einführung in das Agrar- und Ernäh- 
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Klausur Benotet Pflicht 100 
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Lehrinhalte 

Marketinginstrumente: Produktpolitik, Preispolitik, Distribution, Kommunikation, Werbung, 
Verkaufsförderung, Public Relations, Verbraucherverhalten, Kognitionen, Emotionen, Motivationen, 
Einstellungen, Wahrnehmung, Lernen, Gedächtnis, Verbraucherentscheidungen, Markenmanagement, 
Management von Kundenbeziehungen. 

Lernziele 

Die Studierenden kennen die grundlegenden Konzepte des Marketings und des Konsumentenverhaltens. 

Sie können diese auf realistische Situationen anwenden und die Eignung möglicher Optionen 

vergleichend und kritisch diskutieren. Sie sind in der Lage, selbst Marketingkonzeptionen für 

unterschiedliche Anwendungsfälle in der Land- und Ernährungswirtschaft zu entwickeln. Durch das 

praktische Anwenden der gelernten Konzepte in Kleingruppen am Beispiel eines selbst gewählten 

Unternehmens erwerben sie zusätzliche soziale Kompetenzen. 
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zenwissenschaften, (Version 2013) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Nutztier- 

wissenschaften, (Version 2013) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Umwelt- 

wissenschaften, (Version 2013) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Betriebswirtschaftslehre, (Version 2014) Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Betriebswirtschaftslehre, (Version 2007) Pflicht 5. 

Bachelor, 1-Fach, Chemie, (Version 2016) Pflicht 5. 

Bachelor, 1-Fach, Chemie, (Version 2007) Pflicht 5. 

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver- 

sion 2017) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver- 

sion 2016) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver- 

sion 2015) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver- 

sion 2014) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver- 

sion 2010) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Geowissenschaften, (Version 2007) Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Materialwissenschaft/Materials Science and 

Engineering, (Version 2014) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Materialwissenschaft/Materials Science and 

Engineering, (Version 2011) 

Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Ökotrophologie, Fachrichtung Ernährungs- 

und Gesundheitsökonomie, (Version 2013) 

Pflicht 5. 

Bachelor, 1-Fach, Sozio-Ökonomik, (Version 2016) Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Volkswirtschaftslehre, (Version 2014) Wahl 5. 

Bachelor, 1-Fach, Volkswirtschaftslehre, (Version 2007) Pflicht 5. 

Bachelor, 1-Fach, Wirtschaftschemie, (Version 2017) Pflicht 5. 

Bachelor, 1-Fach, Wirtschaftschemie, (Version 2014) Pflicht 5. 

Bachelor, 1-Fach, Wirtschaftschemie, (Version 2008) Pflicht 5. 

 Bachelor, 2-Fächer-, Profil Fachergänzung, Anglistik/ 

Nordamerikanistik, (Version 2007) 
Wahl 

 

 



Master, 1-Fach, Materialwissenschaft/Materials Science and 

Engineering, (Version 2018) 

Wahl 5. 

 


