Preissetzungsverhalten im Lebensmitteleinzelhandel

— eine empirische Analyse —
Dissertation
Dipl. agr. oec. Eike Christian Schmedes

Kurzfassung

Die Preise stellen im Lebensmitteleinzelhandel (LEkcht nur fir den Konsumenten,
sondern insbesondere fur den Entscheidungstrager kedeutende Variable dar. Bei
gegebenen Einstandspreisen bestimmen die UmsatzeGasvinn. Preisentscheidungen
missen in einer komplexen Situation unter BerUtkigiang vieler Artikel und unter

variierenden Wettbewerbsbedingungen sowie im Detaibekanntem Kauferverhalten
getroffen werden. Ein Modell der theoretisch optanaPreisentscheidung kann nicht ohne
das Treffen vereinfachender Annahmen bestimmt werde

Ziel der Untersuchung ist die Herausarbeitung dersgnellen und organisatorischen
Preisbestimmung im LEH sowie die Identifikation demtscheidungstrager. Ein wichtiges
Augenmerk wurde auf die Ausarbeitung jener Kriteriegelegt, anhand derer

Preisentscheidungen in der Praxis getroffen werBem.zentrale Beitrag der vorliegenden
Arbeit liegt darin, die Einflussfaktoren und Auspufigen der realen Preisentscheidung
aufzuzeigen und das Preissetzungsverhalten im LiEBNalysieren. Der Handlungsrahmen,
dem sich die Entscheidungstrager in ihren Dbetrigbsehaftlichen Entscheidungen

gegenubersehen, wird aufgezeigt und empirisch iskerp

Als Datengrundlage dient eine hierzu durchgeflibrtgirische Untersuchung, die einerseits
Preisdaten einer Querschnittsanalyse analysiertamagrerseits qualitative Aussagen einer
Expertenbefragung in Geschaften und Handelsuntareeliles LEH beriicksichtigt.

Die Analyse der Preisgestaltung in den Geschaf@miriebslinien und Unternehmen des
LEH anhand zweier Warenkorbe ergab signifikantasBreerschiede. Diese sind durch die
Hohe der Handlungskosten und die Betriebsgrof3e ggmmeam Umsatz zu erklaren. Ein
signifikanter Einfluss der Intensitat des Wettbdvsaimfeldes auf die Hohe des Preisniveaus
ist nachgewiesen worden. So werden an Standortérgeningerer Wettbewerbsintensitat
hohere Handelsspannen und folglich héhere Premlésisst. Wesentliche Einflussfaktoren
auf die Zentralitat der Preisentscheidung sindSdibstandigkeit und die BetriebsgroRle.

Der preispolitische Handlungsrahmen und der Ablaar Preisentscheidung werden
vorrangig durch die Deckung der Handlungskostentirneg. Die Orientierung am
Kundenverhalten sowie am Wettbewerb stellen didgiiezh zweitrangige Kriterien dar und
finden in unterschiedlichem Ausmald in der Preisg@slung ihre Bericksichtigung.
Differenzierte Angebote der Handler und unvollkormeéreisinformation der Verbraucher
ermoglichen dabei in den Geschéften Preisdiffesgnngen hinsichtlich einiger Produkte.



