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 Prüfung(en)

 Prüfungstitel  Prüfungsform  Bewertung  Pflicht/Wahl  Gewicht

Klausur: Einführung in das Agrar- und Ernäh
rungsmarketing

Klausur Benotet Pflicht 100

 Weitere Bemerkungen zu der/den Prüfung(en)

1. + 2. Prüfungszeitraum im Wintersemester
1.        Prüfungszeitraum im Sommersemester
Prüfer: Prof. Dr. Orth
QIS: Konto 14801 mit PNR 14810
 

 Lehrinhalte

Marketinginstrumente: Produktpolitik, Preispolitik, Distribution, Kommunikation, Werbung, Verkaufsförde
rung, Public Relations, Verbraucherverhalten, Kognitionen, Emotionen, Motivationen, Einstellungen, Wahr
nehmung, Lernen, Gedächtnis, Verbraucherentscheidungen, Markenmanagement, Management von Kun
denbeziehungen.

 Lernziele

Die Studierenden kennen die grundlegenden Konzepte des Marketings und des Konsumentenverhal
tens. Sie können diese auf realistische Situationen anwenden und die Eignung möglicher Optionen ver
gleichend und kritisch diskutieren. Sie sind in der Lage, selbst Marketingkonzeptionen für unterschiedliche
Anwendungsfälle in der Land- und Ernährungswirtschaft zu entwickeln. Durch das praktische Anwenden
der gelernten Konzepte in Kleingruppen am Beispiel eines selbst gewählten Unternehmens erwerben sie
zusätzliche soziale Kompetenzen.

 Literatur

<p class="TableParagraph" style="margin-top:2.15pt; margin-right:0cm; margin-bottom:.0001pt; mar
gin-left:3.0pt"><span style="font-size:10.0pt"><span style="font-family:"Arial",sans-serif">Vorlesungsunter
lagen:</span></span><p class="TableParagraph" style="margin-top:.5pt; margin-right:5.0pt; margin-bot
tom:.0001pt; margin-left:3.0pt"><span style="line-height:104%"><span style="font-size:10.0pt"><span sty
le="line-height:104%"><span style="font-family:"Arial",sans-serif">Strecker, Reichert, Pottebaum „Marke
ting in der Agrar- und Ernährungswirtschaft“ 3. Aufl., Frankfurt 1996</span></span></span></span><span
style="font-size:10.0pt"><span style="line-height:111%"><span style="font-family:"Arial",sans-serif"><span
style="color:black">Kotler, Keller, Opresnik „Marketing-Management“ 14. Auflage, Pearson, 2015</span></
span></span></span> 
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 Verwendung  Pflicht/Wahl  Fachsemester

Bachelor, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Agraröko
nomie und Agribusiness, (Version 2013)

Pflicht 5.

Bachelor, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Nutzpflan
zenwissenschaften, (Version 2013)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Nutztier
wissenschaften, (Version 2013)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Umwelt
wissenschaften, (Version 2013)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Agrarwissenschaften, Fachrichtung Umwelt
wissenschaften, (Version 2008)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Betriebswirtschaftslehre, (Version 2014) Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Betriebswirtschaftslehre, (Version 2007) Pflicht 5.

Bachelor, 1-Fach, Chemie, (Version 2016) Pflicht 5.

Bachelor, 1-Fach, Chemie, (Version 2007) Pflicht 5.

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver
sion 2017)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver
sion 2016)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver
sion 2015)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver
sion 2014)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Elektrotechnik und Informationstechnik, (Ver
sion 2010)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Geowissenschaften, (Version 2007) Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Materialwissenschaft/Materials Science and
Engineering, (Version 2014)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Materialwissenschaft/Materials Science and
Engineering, (Version 2011)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Ökotrophologie, Fachrichtung Ernährungs-
und Gesundheitsökonomie, (Version 2013)

Pflicht 5.

Bachelor, 1-Fach, Ökotrophologie, Fachrichtung Ernährungs-
und Lebensmittelwissenschaften, (Version 2013)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Ökotrophologie, Fachrichtung Ernährungs-
und Verbraucherökonomie, (Version 2008)

Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Sozio-Ökonomik, (Version 2016) Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Volkswirtschaftslehre, (Version 2014) Wahl 5.

Bachelor, 1-Fach, Volkswirtschaftslehre, (Version 2007) Pflicht 5.

Bachelor, 1-Fach, Wirtschaftschemie, (Version 2017) Pflicht 5.

Bachelor, 1-Fach, Wirtschaftschemie, (Version 2014) Pflicht 5.

Bachelor, 1-Fach, Wirtschaftschemie, (Version 2008) Pflicht 5.

Bachelor, 2-Fächer, Profil Fachergänzung, Anglistik / Nordameri
kanistik, (Version 2007)

Wahl 5.

Master, 1-Fach, Materialwissenschaft/Materials Science and
Engineering, (Version 2018)

Wahl 5.

Master, 1-Fach, Materialwissenschaft/Materials Science and
Engineering, (Version 2014)

Wahl 5.

Master, 1-Fach, Materialwissenschaft/Materials Science and
Engineering, (Version 2010)

Wahl 5.
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