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Studienhilfsmittel

354
Marktforschung im Agrar- und Erndhrungsmarketing

MSc Agrarwissenschaften, Wahlpflichtmodul
BSc Okotrophologie, Wahlpflichtmodul

Jahrlich im WS

Prof. Dr. U. Orth

Prof. Dr. U. Orth

Vorlesung: Methoden der Marktforschung, Prof. Dr. U. Orth
Ubung: Projektarbeit Datenerhebung und -analyse, Prof. Dr. U.
Orth und Mitarbeiter

Grundkenntnisse der Betriebswirtschaftslehre und der
Konsumtheorie

Deutsch
Unbegrenzt

Vorlesung (30h/90h); Ubungen: (30h/90h)

Wochentlich in der Vorlesungszeit

Bis zur Prifungsperiode im Oktober 2010:

Miindliche Priifung 50 % - Orth

Referat + Hausarbeit 50% Orth oder Limon

Gem. Beschluss der Prifungsausschiisse (abweichend von der
Prifungsordnung) mit Beginn der Prifungsperiode im Februar
2011:

Klausur 100% - Orth

Zur Prifung erforderlich
6

Die Teilnehmer erwerben Kenntnisse tiber methodische
Grundlagen der systematischen Erhebung und Analyse von Daten
des Konsumentenverhaltens und der praktischen Umsetzung im
Rahmen eines Marktforschungsprojektes

Vorlesung: Datenquellen; Qualitative und quantitative
Marktforschungsverfahren; psychometrische MefRmethoden; uni-
und multivariate Auswertungsverfahren

Projektarbeit: VVorbereitung und Durchfiihrung einer
Datenerhebung und —auswertung in Gruppenarbeit

Fach-, Methoden- und Anwendungskompetenz

Backhaus et.al. ,,Multivariate Analysemethoden 8. Aufl., Berlin
1996

Malhotra ,,Marketing Research — An Applied Orientation®, 3"
Europian Edition, Premtice Hall
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