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327 — letztmalig im SS 2012

Global Wine Economics

MSc Agrarwissenschaft; MSc Okotrophologie; Wahimodul
Jéhrlich im SS

Prof.. Dr. R.A.E. Miiller

Prof. Dr. R.A.E. Mdller

Vorlesung: Wine Economics, Prof. Dr. R.A.E. Miiller, Prof. Dr. U. Orth,
Prof. Dr. G. Rimbach

Seminar: Wine Economics, Prof. Dr. R.A.E. Miiller und Mitarbeiter, Prof.
Dr. Orth

Exkursionen: Wine production and marketing, Prof. Dr. R.A.E. Miller und
Mitarbeiter

Grundlagen der Preis-, VVerbraucher- und Handelstheorie
Globish (English with a reduced vocabulary and poor grammar))

Modulteilnehmer: 20
Anmeldung in der 1. Vorlesungswoche im Vorzimmer Prof. Dr. R.A.E.
Miller/Institut fir Agrarékonomie

Vorlesung: 30 h/90 h; Seminar: 15 h/60 h;
Exkursion: 30 h/30 h

Vorlesung: wdchentlich in der VVorlesungszeit;
Exkursionen: wéhrend der 1. Semesterhalfte; wenn erforderlich auch abends
und an Wochenenden nach Absprache
Seminar: wochentlich und doppelstiindig wéhrend der 2. Semesterhélfte
Mindlich: 40% R.A.E. Miller (Juli 2012)

nur Wiederholungsprifungen im Oktober 2012 (Orth/Rimbach)
Hausarbeit: 40% R.A.E. Mller (Juli 2012)

nur Wiederholungsprufungen im Oktober 2012 (Orth/Rimbach)
Protokolle: 20% R.A.E. Miller (Juli 2012)

nur Wiederholungsprufungen im Oktober 2012 (Orth/Rimbach)

Zur Prufung erforderlich
6

Die Studierenden haben Einsichten gewonnen in die besonderen
Bedingungen der Weinmarkte; sie (iberblicken die verschiedenen
Produktvarianten, Herkiinfte und VVermarktungswege und sie verstehen
deren 6konomische Wechselbeziehungen; sie haben die Fahigkeit
empirische wissenschaftliche Untersuchungen zur Preisbildung auf
Weinmarkten zu interpretieren; sie kdnnen Vermarktungsstrategien fur Wein
und Weinmarktpolitiken analysieren, beurteilen und entwerfen.

Okonomie der Herstellung von Trauben und Wein, Produktionsstandorte,
Rebsorten und Weinarten; wert bestimmende Eigenschaften und Beurteilung
der Qualitat von Wein; Trends im Verbrauch, Anbieterketten, Vermarktung
und internationaler Handel mit Wein; Marktordnungen und -regulierungen
flr den Weinhandel; F&E in der Weinwirtschaft; Wein als regionales
Kulturgut.

Fach- und Methodenkompetenz; Weinbeurteilung als "Softskill"

Anderson, K. (ed). 2004. The world's wine markets. Cheltenham: Edward
Elgar. Hoffmann, D. 200*. Der Weinmarkt in der Welt. Agrarwirtschaft,
versch. Jhg.; Hoffmann,, D. 1997. 25 Jahre Weinmarktordnung in Europa:
eine kritische Ziel-Realitaten-Analyse. In: Mérkte der Agrar- und
Erndhrungswirtschaft, S.193- 204; Robinson, J. 2003. Das Oxford-
Weinlexikon. Grafe und Unzer Verlag. Material auf der Website der
Abteilung Innovation und Information; Links zu Informationsressourcen bei
http://del.icio.us/raem




