Modulnummer

Modulname

Studiengang und -abschnitt
Haufigkeit des Angebots
Modulverantwortlicher
Studienberatung zum Modul

Lehrveranstaltungen und Dozenten

Vorkenntnisse

Sprache

Platze

Lehrformen (Prasenzstunden /
Workload)

Ablauf

Art und Gewichtung
der Prufungsleistungen

Ausweis
European Credit Points des Moduls

Ziele des Moduls

Inhalte des Moduls

Vermittelte Kompetenzen

Studienhilfsmittel

79 nach alter PO wird 250 nach neuer PO

Agrar- und Ernahrungsmarketing lll: Modelle, Strate gien,
Seminar

MSc Agrarwissenschaften, Okotrophologie, Kernfactinio
Jéhrlich im SS

Prof. Dr. Orth

Prof. Dr. Orth

Vorlesung: Agrar- und Erndhrungsmarketing Ill, Prof. Dr. Orth
Seminar: Agrar- und Erndhrungsmarketing Ill, Prof. Dr. Ontiit
N.N.

Grundkenntnisse in Konsumtheorie, Marketinginstrotag
Befragungsmethoden

Deutsch

ca. 30 Platze, kann nach Bedarf erhoht werderl/eligabe der
Platze regelt der Modulverantwortliche

Vorlesungen (30h/90h); Seminar (15h/90h); Gesasitl@D h)

Wdchentlich in der Vorlesungszeit

Mundliche Prifung 50 % - Orth
Referat und Hausarbeit 50 % - Orth

Zur Prifung nicht erforderlich
6

Die Teilnehmer erwerben Kenntnisse uber markt- und
absatzbezogene Probleme der Unternehmensfuhrungoendtung.
Sie Uben die Anfertigung und Prasentation von wisskaftlichen
Arbeiten und kénnen komplexe Zusammenhange verstehen
einordnen und bewerten.

Vorlesung: Kauferverhalten und -psychologie in der Land- und
Erndhrungswirtschaft

Seminar: Seminar zu einem Schwerpunktthema;
Unternehmensfiihrung und -beratung

Methoden-, Lern- und Schliisselkompetenz

Material zum jeweiligen Problem bzw. Thema
Vorlesungsunterlagen; 12 Zeitschriftenartikel



